
 株式会社JR東日本リテールネット(本社:東京都新宿区西新宿2丁目3番地1号／代表取締役社長：高橋 眞)は、
運営するエキナカ専門店の書店とドラッグストアにおいて、ブランド名および店舗デザインの刷新を行いますのでお知らせいたし
ます。 

ブランド名については、エキナカ書店の「BOOK EXPRESS」等を『BOOK COMPASS（ブック コンパス）』、ドラッグストアの
「くすりSTATION」を『Eki RESQ（エキ レスク）』に順次変更いたします。ネーミング選定にあたっては、各業態が目指す
方向と一致すること、お客さまに愛され、何度も呼ばれるような普遍性を表現すること、店舗で働く従業員が目指すべき姿の
象徴となることをポイントにしました。 

この度、7月15 日（水）に『BOOK COMPASS 』の1号店「BOOK COMPASS エキュート品川 サウス店」、 

7月19 日（日）には『Eki  RESQ』の1号店「Eki  RESQ新宿南口店」がそれぞれオープンします。 

また、昨年7月にオープンした『HANAGATAYA』と今年3月にオープンした『コレもう食べた？』についても、ブランド名および
店舗デザインの刷新を引き続き行っていきます。ぜひご注目ください。 
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■BOOK COMPASS （ブックコンパス） 

ブランド紹介 
スピーディかつコンパクトにわかりやすい本棚を！「知」のトレンドナビゲーションストアとして、ビジネス、スキルアップ、趣味な
どの話題本から文庫、コミックの新刊まで「イマ」を捉える様々なジャンルのオススメをコンパクトにセレクトしてお待ちしてお
ります。 

【展開駅】東京、大宮、新宿 ほか 

ホームページ：https://j-retail.jp/bookcompass/ 

ブランドの特長 
様々な人が集まるエキナカにおいて、「知的好奇心旺盛な、時間を有効に使いたいビジネスパーソン」をブランドターゲッ
トに、「ストレスフリーに買い物ができ、『一瞬だけ早く』トレンド情報を得られる」ことをコアバリューとしたエキナカ書店です。
エキナカ書店の特性、独自性である「コンパクト性」や「時代性やトレンド性」を強化、売り場のわかりずらさや雑多感をな
くし、話題の新刊・書籍がひと目でわかる売り場を目指します。 
「BOOK COMPASS」は通勤・通学の帰宅途中に気軽に立寄れる「知」のトレンドナビゲーションストアとして、ビジネス
、スキルアップや趣味、話題本、日々登場するコミックや文庫のベストセラーまで、「イマ」を捉える様々なジャンルのオスス
メをコンパクトにセレクトしてお待ちしております。 

7/15 （水）「エキュート品川 サウス店」がオープン！ 

 【書店】 
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■Eki RESQ （エキレスク） 

ブランド紹介 
日常の中で起こる突然の体調不良や忘れ物など、移動中に起こる「困った・・・」の解決をサポート。「移動するお客さ
まの様々なトラブルの解決を手助けする場」として医薬品から化粧品、日用雑貨まで取扱うレスキュースポットです。 

ブランドの特長 
『Eki RESQ』というネーミングは‟エキナカのレスキュースポット“という意味を込めています。エキナカのドラッグストアは駅
をご利用になるお客さまの日常を守る一端を担っていると考えており、お客さまへ「安心」をよりスピーディにわかりやすく
提供し、「あそこ（Eki RESQ）に行けばどうにかなる」と‟もしも”の時に私たちの店舗を選んでいただきたいという想い
で運営をしています。 
新たな取組みとしては、SNSやサイネージの活用を始め、より積極的にお客さまへの情報発信を行い、新商品や 
話題商品等新たな発見もある店舗を目指しています。 
必要なものがすぐにわかり、今お困りのお客さまに寄り添える場所として、お客さまに「安心」を提供していきます。 

【展開駅】東京、品川、上野、大宮 ほか 

ホームページ：https://j-retail.jp/ekiresq/ 

2019 年7月 1号店開業済み 

■HANAGATAYA （ハナガタヤ） 

ブランド紹介 
地域のいいものを集めた名品セレクトショップ。東日本を知り尽くした当社ならではの目利きでセレクトされた各地の名
品が並びます。お客さまがまだ知らないものに出会い、意外な発見ができる場所。自分の食体験をひろげるお弁当や
、マンネリに陥りがちなお土産に新しいご提案をします。 

 【土産・弁当】 

ブランドの特長 
地域にあった商品をセレクトし、旅に必要な土産、弁当を編集。ワンストップショッピングによりお客さまの利便性を高めた
いという想いを込めています。 
ネーミングは舞台の‟花形“に由来し、エキナカの看板ショップになるという想いをこめて、決定いたしました。花形からは 
「人気」「代表的」「注目を集める」「他よりも優れている」というプラスイメージがあり、たくさんある商品の中から、 
『HANAGATAYA』が厳選したものをお客さまにお届けいたします。『HANAGATAYA』に行けば『新しい発見』や『選ぶ
楽しみ』があるとお客さまに感じていただけるように、『HANAGATAYA』限定商品の開発や新商品の育成、店頭イベン
トやサイネージ、SNSで情報発信を積極的に行っていきます。 

【展開駅】東京、品川、上野、大宮 ほか 

ホームページ：https://j-retail.jp/hanagataya/ 

7/19 （日）「新宿南口店」がオープン！ 

ほか 展開ブランドのご紹介（一部） 

 【ドラッグストア】 
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■コレもう食べた？ 

 【スイーツ・食品】 

ブランド紹介 
新しい「おいしさ」に出会う場所ー。 ‟ちょっと良い味覚”が期間限定で入れ替わります。 
自分へのちょっとしたご褒美、また大切な方へのプレゼントなど、日常生活のニーズに応え「食」を通じてお客さまの日常に 
寄り添い、笑顔を提供する場所。限定商品や先行発売商品など、その時に出会えるワクワク感や特別感を提供します。 

ブランドの特長 
『コレもう食べた？』の前身である「MonthlySweets」のもともとのコンセプトであった「街のスイーツアンテナショップ-月替わ
りで日本全国の美味しいものをご紹介-」という根本はそのままに、お客さまニーズのトレンドを踏まえた他社との差別化、 
お客さまにもっとおいしいものを知っていただきたい、という想いから、『コレもう食べた？』を立ち上げました。 
これからはスイーツだけにとどまらない新しい「おいしさ」に出会う場所として、人に教えたくなるような、いま食べたい「食」を 
発信していきます。行くたびに‟わくわく感“があふれるような情報発信の充実や、ここに通えば必ず人に「コレもう食べた？」
と言えるようなおいしいものに必ず出会える‟信頼感”のあるお店を目指して展開をしていきます。食べ先案内人として、 
「食」の魅力を発信する先頭に立ち、エキナカだけではなくエキソトへも展開を広げていくことが今後の目標です。 

【展開駅】蕨、五反田、巣鴨、国立、津田沼、西船橋 ほか 

ホームページ：https://j-retail.jp/koremoutabeta/ 

2020 年3月 1号店開業済み 
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